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RESUMO: Populismo é um tipo retorico maniqueista que contrapde dois grupos distintos e antagoni-
cos - um povo puro e uma elite corrupta. Neste texto, pretende-se discutir assuntos que correlacio-
nam o populismo com a psicologia social. A analise perpassa as razdes pelas quais o individuo busca
afiliar-se a um coletivo. Para além disso, é exposto como esses lacos de pertencimento e lealdade ao
coletivo sao explorados, especialmente, no contexto eleitoral. Paralelamente, sao explicitados os fato-
res psicoldgicos individuais que acarretam a suscetibilidade coletiva a retérica empregada por lideres
populistas, tendo como base fatores sociologicos e psicoldgicos que acentuam tais sentimentos nos
individuos e nos grupos. Por fim, para exemplificar como as identidades coletivas sdo mobilizadas com
ointuitodeinfluenciaratitudes politicas e eleitorais, séo explorados dois estudos: de Diana Mutz (2018),
que explora a forma que o sentimento de ameaca ao status quo foi utilizado para capitalizar votos nas
elei¢cdes presidenciais estadunidenses de 2016, enquanto a pesquisa de Hameleers et al. (2021) escla-
rece os efeitos da comunicagao populista no posicionamento de distintos grupos sociais da Europa.
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INTRODUCAO

O populismo é um fendmeno multifacetado que envolve diversas causas e abordagens; uma
vez que a definicao exata do fendmeno esta em constante disputa na academia. Sera, entdo, utiliza-
do nesse texto a definicdo cunhada por Paris Aslanidis (2015), que aponta o populismo como uma
retorica maniqueista que antagoniza dois grupos irreconciliaveis, o povo probo e a elite dominante
(ASLANIDIS, 2015). Ademais, compreende-se, também, que a identidade social populista esta cir-
cunscrita em duas ideias centrais: o antielitismo e a soberania popular (HAMELEERS et al., 2021).

Assim, o trabalho aqui desenvolvido tem como objetivo central analisar o fendmeno sob a
Otica da identidade social, destacando suas caracteristicas gerais no contexto do enquadramento
politico. Paralelamente, explicita-se que o estudo esta dividido em quatro se¢des. A primeira parte
busca ambientar o leitor com os conceitos psicossociais, que estao envolvidos na criacao de iden-
tidades coletivas e 0 modo que isso impacta na aceitacao da retérica populista. A segunda etapa
utiliza desse entendimento para tratar de como os individuos desenvolvem sentimentos de perten-
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cimento, lealdade e hostilidade em relacao aos grupos nacionais (DRUCKMAN, 1994).

Nas duas etapas subsequentes sao explorados dois estudos de caso. O primeiro — na terceira
secao — foi desenvolvido por Diana Mutz (2018) e explora como o sentimento de ameaca ao status
quo impactou nas elei¢cdes presidenciais em 2016, nos Estados Unidos da América (EUA). Na ultima
particao, é abordado o estudo comparado de Hameleers et al. (2021), que foi realizado simultanea-
mente em 15 paises da Europa, com o fito de mensurar a adeséo de cidaddos ao perfil de enquadra-
mento populista — tanto a esquerda, quanto a direita (HAMELEERS et al.,, 2021).

Dessa forma, este trabalho busca desenvolver uma compreensao mais coesa acerca do feno-
meno do populismo. Nesse viés, as pesquisas supracitadas auxiliardo na assimilagdo da ideia central
do estudo; ou seja, exemplificardo como os discursos dos populistas enquadram essas identidades
coletivas e as utilizam para influenciar atitudes politicas.

Destaca-se, nesse contexto, a mobilizagdo das identidades sociais a partir do uso do voca-
bulario do nacionalismo ético (DRUCKMAN, 1994). Tais discursos ndao apenas reforcam clivagens
sociais, mas perpassam a barreira de grupo, consolidando-se institucionalmente nas democracias
liberais, por meio das eleicdes (MUTZ, 2018). Tendo em vista que, em um cendario contemporaneo
marcado por discursos cada vez mais imbuidos de valores morais, observa-se um terreno feértil para
o crescimento de uma retorica voltada a capitalizagcéo politica de emogbes como inseguranca e
ameacga — aspectos que sao sistematicamente explorados por lideres populistas (MUTZ, 2018).

MECANISMOS PSICOLOGICOS DA AFILIACAO POPULISTA

O ponto central a ser explorado, nesse fragmento do texto, refere-se aos mecanismos psico-
l6gicos que estao envolvidos na aceitagdo do discurso populista. Assim, o populismo nao consegue
ser bem analisado no contexto de teorias tradicionais sobre representacao do eleitorado — es-
pecialmente teorias pautadas em calculos individuais de custo-beneficio (Aslanidis, 2018). Dessa
maneira, com o objetivo de indicar onde os eleitores de lideres populistas se posicionam, o autor
recorreu aos preceitos da psicologia social, com o fito de sanar essa duvida (Aslanidis, 2018).

A psicologia social parte do principio de que os seres humanos sdo influenciados pelo cole-
tivo (Aslanidis, 2018). Dessa forma, a comunicagao politica expressa que a retérica populista pode
ser analisada a partir do lider ou do receptor da mensagem; ambas as lentes pressupdem uma in-
vestigagdo nas relagdes interpessoais (Aslanidis, 2018). No que tange a essa associacao, busca-se
elucidar as fungdes sociopsicologicas que sustentam a dicotomia entre pessoas comuns e a elites e
que, consequentemente, corroboram com o objetivo dos lideres populistas de acentuar essa légica
binaria (Mudde, 2004).

A argumentacdo é pautada em trés conceituacdes da psicologia social: a teoria da identidade
social, a teoria de auto-categorizacao e a teoria do meta-contraste (Aslanidis, 2018). Essas ideias
apontam que o primeiro passo para incentivar a mobilizagdo social é a construcao de uma identida-
de coletiva (Aslanidis, 2018). A identificagdo com um grupo permite uma validacao da ac¢do indivi-
dual —isso significa que os individuos agem no coletivo, pois, nesse contexto, se sentem necessarios
e valorizados ao comporem um todo (Aslanidis, 2018). Essa percepc¢ao deriva da ideia de que apelos
coletivos sd@o mais validos que demandas pessoais (Aslanidis, 2018). Esses sentimentos reforcam a
despersonalizacao e, consequentemente, a l6gica que guia as acdes do ser sai de uma perspectiva
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do ‘eu’ e passa ao angulo do 'nés’ (Aslanidis, 2018).

A construcdo desse imaginario coletivo possui determinadas etapas indispensaveis: (i) de-
monstrar a existéncia do grupo e sua aceitabilidade perante o individuo; (ii) comunicar a importancia
dos seus valores para a os outros grupos e individuos; (iii) para, assim, persuadir o individuo acerca
do valor normativo de se alinhar ao grupo; (iv) assim, incitar o novo membro a adotar e difundir as
normas do grupo (Aslanidis, 2018).

No que tange a fortificacdo do grupo interno’, entretanto, o principal pré-requisito é a coe-
réncia intragrupo, uma vez que caracteristicas como unicidade, mérito e moral corroboram para a
percepcao de que o grupo ao qual o individuo pertence é mais legitimo que o grupo externo (As-
lanidis, 2018). Essa comparacao é inevitavel e, segundo a teoria do meta-contraste, tem um papel
imprescindivel na perpetuacao da unidade do grupo interno, visto que os participantes do in-group
tém maior aceitabilidade as problematicas dos seus respectivos grupos (Aslanidis, 2018). Enquanto
isso, as diferencas com o grupo externo? tornam as problematicas externas maiores do que as ques-
tdes pertinentes ao seu proprio grupo (Aslanidis, 2018). Esse mecanismo € essencial para forjar lagos
de lealdade do individuo perante o seu grupo (Druckman, 1994).

A premissa de fortificacao interna dos grupos dialoga diretamente com os dois mecanismos
mais utilizados por lideres populistas, com o objetivo de construir um grupo interno de eleitores
que se identifiguem como ‘o povo’ e garanta ndo apenas sua eleicao, como certa devocao a causa:
o primeiro mecanismo € da identificacdo social e o segundo mecanismo é da auto-categorizacao
(Aslanidis, 2018).

Nesse viés, 0 mecanismo da identificacao social se aproveita do amplo espectro identitario
populista, uma vez que a ideia de antagonizar uma classe tirana, em nome de estabelecer uma so-
berania popular, “repousa no cerne de nossos credos politicos atuais e sua difamacao € virtualmente
(ou pelo menos moralmente) inaceitavel” (Aslanidis, 2018, p. 5). Dessa maneira, ha a construgdo de
um intragrupo com margens mais permeaveis, que possibilita ampla aderéncia social (Aslanidis,
2018). Por outro lado, esse mecanismo, por si s6, nao determina a adocdo da identidade do grupo
interno por um certo publico, muito menos conduz a coletividade as condi¢des de mobilizacdo po-
litica, em nome do lider ou dos principios da agremiagao.

A teoria da auto-categorizacao surge para assegurar a unidade de modo que o povo passe a
ignorar potenciais incompatibilidades na identificagcdo social - ultrapassando o papel da nacao, da
religido, da classe e de qualquer outra categoria social que poderia fragmentar a coletividade (Asla-
nidis, 2018). Tal ferramenta utiliza da antagonizagdo do out-group para aumentar a coesao interna;
uma vez que essa teoria é intrinsecamente comparativa — ou seja, a adesao cresce com a hostiliza-
¢ao de grupos externos (Druckman, 1994). Diante disso, o comportamento dos eleitores cria uma
divisdo cognitiva e emocional do mundo social, separando-o em categorias bem definidas e sem
sobreposicao (Aslanidis, 2018).

Ademais, existem estratégias paralelas que corroboram para a polarizacao e sobre as quais a
retorica populista se apoia. O antagonismo € alimentado, por exemplo, por processos de condicio-

1Traducao livre de In-group; trata-se do grupo alinhado ao lider populista. Consultar Aslanidis
(2018).

2Tradugao livre de Out-group; refere-se ao grupo antagonizado pelo lider populista. Consultar
Aslanidis (2018).



namento que sdo pautados na percepcdo pessoal de que a perpetuacado de injusticas e violéncias
vividas pelo povo puro ndo é uma consequéncia de falhas pessoais, mas resultado de desigualdades
no sistema de tomada de decisOes e de distribui¢cdo de recursos (Mutz, 2018). Isso ajuda o individuo
a passar de um estado de mera identificagdo com o grupo interno para um estado de apego e ne-
cessidade a esse grupo (Aslanidis, 2018).

Todas essas ferramentas levam a um resultado claro: a dicotomizagdo de grupos opostos e
rivais (Druckman, 1994). Essa polarizagdo advinda de processos sociopsicolégicos apenas ajuda no
senso de urgéncia que permeia o discurso populista, visto que um sistema inteiro necessita ser der-
rubado (Aslanidis, 2018). O resultado é um espaco de identidade estritamente antagonico, em que a
inclusd@o no grupo interno populista é o Unico caminho moralmente aceitavel (Aslanidis, 2018).

LEALDADE NACIONAL E CONFLITOS ENTRE GRUPOS

A partir do que foi explorado acima, o texto objetivara relacionar os mecanismos psicosso-
ciais ja expostos com a construcao dos idearios de nacionalismo e patriotismo, que sdo intrinsecos a
patria amada® do populista (Mudde, 2004). Na seara da lealdade nacional, pode-se também apontar
uma relacao direta com o nacionalismo ético de um grupo, pois sabe-se que, em termos afetivos,
esse fendbmeno mobiliza o sentimento de pertencimento de um grupo a um Estado-nacao espe-
cifico (Druckman, 1994). Assim, € importante ressaltar que esse sentimento nao é algo rigido — o
nacionalismo, ao longo do século XX, passou por transformacdes (Druckman, 1994).

Com base no exposto, é possivel apontar dois fatores determinantes para discutir sobre as
transformacdes que o fendmeno do nacionalismo sofreu: a influéncia de duas Guerras Mundiais e
do pés-Guerra Fria (Druckman, 1994). Dessa forma, em relacdo as duas guerras, percebe-se que o
sentimento de pertencimento nacional pode gerar grupos extremistas como resultado do individua-
lismo em relacdo ao conjunto social ou pela hostilidade reforcada em relacdo aos demais coletivos
(Druckman, 1994).

No periodo pds-Guerra Fria, quanto ao sentimento de pertencimento, observa-se que esses
fendmenos tendem a reforcar um comportamento que se expande do individual para o coletivo
— isto &, de grupos especificos para o conjunto social (Druckman, 1994). Também € importante sa-
lientar que o nacionalismo é um fendmeno que vem sendo construido desde a criagdo moderna do
conceito de Estado-Nacao (Druckman, 1994), principalmente Pos-Revolucdo Francesa, e que € um
fendmeno de cunho politico, econdmico, social e psicoldgico.

Dessa forma, o fendbmeno do nacionalismo possui uma faceta psicoldgica, ja que influencia
os individuos a se enxergarem em contraste ao todo, ao passo que também gera perspectivas a res-
peito de suas proprias nagdes (Druckman, 1994). Assim, pode-se dizer que os sentimentos psicolé-
gicos de pertencimento, seguranca e prestigio sao universais entre grupos humanos, especialmente
devido ao nacionalismo que lhes é intrinseco (Druckman, 1994).

Além dos grupos, este padrao se repete de forma geral com a identificacdo nacional (Dru-
ckman, 1994). O ambiente social gera uma condensacao afetiva que é instrumentalizada pelas na-
¢Oes perante seus cidadaos (Druckman, 1994). Contudo o individuo reforga ainda mais essa relacao

3 2 Traducao livre de Heartland, refere-se ao grupo diretamente vinculado ao lider populista.
Consultar Mudde (2004).



pois possui as necessidades de autoprotecdo e transcendéncia; assim, o povo passa a ver a hagao
como algo capaz de atender tais necessidades gerando lealdade ao coletivo (Druckman, 1994).

Entretanto, o nacionalismo ndo é a Unica faceta explicativa para entender o fendbmeno da
lealdade e da hostilidade perante grupos sociais, ja que é notavel a existéncia de outro fendmeno:
do patriotismo. E muito comum sobrepor os dois fenémenos, porém sdo distintos. O patriotismo
pode ser caracterizado como uma relacao direta entre o individuo e sua patria mae — uma conexao
recheada de emocdes e afetos com a patria (Druckman, 1994). Ja o nacionalismo se pauta na relacao
de poder e de dominacao entre duas nacdes, de forma referencial (Druckman, 1994).

Sendo assim, o nacionalismo esta mais ligado a um sentimento de superioridade do grupo
interno, explorado na teoria da auto-categorizacao (Aslanidis, 2018). Essa dinamica reflete conflitos
entre grupos da mesma nacao, em que a lealdade nacional pode ser afetada pela percepcao de
ameaca ao status social de um determinado grupo, assim como descrito na teoria do meta-contras-
te (Aslanidis, 2018).

Dessa forma, a ameaga ao status social torna-se um dispositivo de adesao; e a lealdade nacio-
nal torna-se um fator determinante em elei¢cdes (Mutz, 2018). Eleitores moldam seu comportamento
politico, portanto, tendo como objetivo a preservacao do status quo, dos valores morais e das ideias
que fundamentam essa identidade nacional (Mutz, 2018).

LEALDADE DE GRUPO E COMPORTAMENTO COLETIVO

Considerando o que foi exposto, pode-se afirmar que o nacionalismo é um fenémeno mais
complexo do que o patriotismo; enquanto patriotas estdo dispostos a se sacrificar pela nacao, na-
cionalistas estao dispostos a matar por ela (Druckman, 1994). Paralelamente, surge a questdo do
pertencimento em contraste com o nao pertencimento a um grupo, o que leva muitos grupos a se
formarem em oposicao a outros, assim, competicao e conflito social se tornam forcas motrizes des-
ses grupos (Druckman, 1994).

Levantada tal questdo sobre o nacionalismo, o patriotismo e o pertencimento de grupo, po-
de-se dizer que a lealdade gera ndo s6 sentimentos voltados para o grupo, mas, também, uma
forma do individuo se reconhecer — ou seja, gera imagens de quem é ele proprio perante ao gru-
po interno e aos grupos externos (Druckman, 1994). Essas imagens oferecem aos individuos uma
espécie de mapeamento dos grupos, fruto de esteredtipos sociais. Vale destacar que, em geral, as
criangas tendem a associar o conteido de uma imagem ou sua descri¢do (esteredtipos), ao invés
de avaliarem as imagens em si, baseando-se no que lhes é familiar em contraste com o que lhes é
desconhecido (Druckman, 1994).

Quando se trata das imagens estereotipadas que os grupos tém de si mesmos e de outros
grupos, é importante destacar que esses fatores influenciam o comportamento coletivo, inclusive
em niveis institucionais (Druckman, 1994). Esse processo é sustentado por um sentimento de leal-
dade, permitindo identificar quatro niveis de influéncia desse fend6meno: (i) na agdo como repre-
sentante do grupo; (ii) no apoio a politicas especificas; (iii) na definicdo de normas grupais; (iv) e no
processo decisério politico (Druckman, 1994).

No que se refere ao primeiro nivel, um representante de um grupo possui a confianca dos
demais, pois é validado como lider de suas preferéncias. O que ocorre, no entanto, é que esses re-
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presentantes podem manipular o grupo em funcao de interesses individuais. Essa manipulagao, por
sua vez, pode resultar em grupos mais coesos, uma vez que aqueles que concordam com o lider
reforcam sua lealdade, enquanto os que discordam tendem a se afastar (Druckman, 1994).

No segundo aspecto, a ideia é fundamentada no maniqueismo, ou seja, é construida sob
a perspectiva de amizade versus inimizade (nds e eles). Assim, politicas especificas fortalecem um
grupo em detrimento do outro (Druckman,1994). Ja a respeito do terceiro nivel, pode-se dizer que
as normas de um grupo sao decididas e definidas por meio da prépria interagédo social do in-group
(Druckman,1994). Sendo assim, a coesao do grupo diz respeito ao desejo do membro de permane-
cer nele, algo que torna a lealdade e a coesao retroalimentativas.

O ultimo nivel é o mais cristalino, manifestando-se em processos decisérios politicos - a
lealdade de um grupo e o comportamento coletivo sdo analisados no contexto do comportamento
eleitoral (Druckman, 1994). Dessa maneira, pode-se pensar que além do sentimento de lealdade a
algum grupo, do comportamento coletivo e politico, outra questao que permeia como um vetor de
grande influéncia eleitoral € o sentimento de ameaca ao status quo (Mutz, 2018).

Dessa maneira, ao se tratar da relacao proveniente entre o comportamento politico e os re-
sultados eleitorais acarretados por sentimentos identitarios; entende-se que, ao longo da campanha
presidencial de 2016 nos EUA, houve uma divisdo entre diferentes grupos politicos, refletindo uma
polarizagdo cada vez maior na sociedade (Mutz, 2018). Nesse cenario, essa relacao foi alimentada
por questdes relacionadas a imigracao, a diversidade cultural e a globalizagdo que colaboraram para
o aprofundamento de identidade de dois grupos distintos e opostos (Mutz, 2018).

Sobre o sentimento de ameaca ao status quo, muitos eleitores, especialmente aqueles per-
tencentes a classes mais privilegiadas, sentiram o status social ameagado devido a mudangas rapi-
das em indices econémicos e de desenvolvimento (Mutz, 2018). Essa percepcdo do sentimento de
ameaca foi intensificada por lideres politicos que capitalizaram politicamente o medo e a ansiedade
em relagdo as mudangas em andamento, prometendo restaurar um sentido de ordem e estabilidade
(Mutz, 2018).

Ademais, os candidatos a presidéncia exploraram ativamente essa aflicao nacional e ameacas
percebidas ao status social para mobilizar eleitores e construir apoio (Mutz, 2018). Determinados
candidatos prometeram a protecdo dos interesses nacionais e a reafirmacao da identidade cultural,
enquanto outros adotaram uma abordagem mais inclusiva, visando unir diferentes grupos sob uma
visdo comum de identidade nacional (Mutz, 2018).

Nesse viés, compreende-se o impacto da estruturacao de uma identidade nacionalista e das
dinamicas de reconhecimento de grupo em processos eleitorais (Druckman,1994), como da elei¢cdo
estadunidense de 2016. Explicitando, assim, principalmente, a forma que a escolha do candidato foi
influenciada pela apropriacdo dessas estratégias retoricas (Mutz, 2018).

Por fim, muitos eleitores se identificam fortemente com sua etnia, raca ou cultura e perce-
bem o status de seu grupo como ameacado. Nesse contexto, a lealdade ao grupo muitas vezes se
sobrepbe as consideragdes econdmicas ou politicas mais tradicionais no momento de decidir o
voto (Mutz, 2018). Um aspecto particularmente relevante é o comportamento coletivo, observado
especialmente entre eleitores brancos sem diploma universitario, que tendem a agir de forma mais
coesa (Mutz, 2018). Esse grupo se influencia mutuamente, criando um padrao de comportamento
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que desafia as expectativas convencionais e destaca a for¢a das dinamicas sociais no processo elei-
toral (Mutz, 2018).

OS EFEITOS DA COMUNICACAO NAS ATITUDES POPULISTAS

Nesse fragmento, sera explorada uma pesquisa realizada por Hameleers et al. (2021), que
busca explicitar os efeitos das mensagens, ideias e estratégias de comunicagao populista sobre as
atitudes eleitorais. Esse estudo foi realizado em 15 paises da Europa, com o objetivo de verificar e
mensurar se a exposi¢do a componentes especificos da comunicagao populista influencia as atitu-
des do eleitorado nesses paises. Para isso, foram analisadas as mais diversas regides da Europa, a fim
de visualizar esse fendmeno nos amplos cenarios politicos (Hameleers et al., 2021).

O resultado esperado era que a retorica populista desempenhasse um papel central na ati-
vagado dessas atitudes em toda a Europa. De acordo com as conclusdes do estudo, ficou claro que
a exposicao a comunicagao populista pode, de fato, ser um fator precursor de atitudes populistas
(Hameleers et al.,, 2021). No entanto, os efeitos dessa exposicao variam conforme o pais, bem como
de acordo com as caracteristicas individuais e o contexto em que os eleitores estao inseridos (Ha-
meleers et al., 2021).

Nesse contexto, a exposicao a ideias populistas pode gerar atitudes populistas por meio de
mecanismos psicoldgicos (Aslanidis, 2018), como a exposicao constante a imagens negativas ou
positivas de determinados grupos, o que favorece a formacgdo de estereétipos (Hameleers et al.,
2021). Eles podem influenciar o julgamento de candidaturas, ja que uma das caracteristicas centrais
do populismo é seu forte poder de persuasao (Hameleers et al., 2021).

A fim de verificar quais estimulos discursivos provocam atitudes populistas, Hameleers et al.
(2021) aplicam um survey que utiliza uma mesma imagem com quatro variacdes de legendas (con-
sultar Apéndice).

O titulo da primeira diz, “O poder de compra diminuira, fundagdo FutureNow divulga novo
relatério”. A segunda diz: “O poder de compra diminuird, a fundacao FutureNow culpa os politicos
em novo relatorio”. A terceira diz: “O poder de compra dos nacionais diminuira, fundagdo FutureNow
divulga novo relatério”. E, por fim, a quarta diz: “O poder de compra diminuira para os cidadaos, a
fundacao FutureNow culpa os politicos em novo relatorio” (Hameleers et al., 2021).

Dessa forma, a pesquisa mostra que diferentes estimulos influenciam de formas distintas os
eleitores: a primeira frase, por exemplo, apenas cita um ocorrido, enquanto, na segunda, ha um viés
tendencioso, capaz de levar as pessoas a se sentirem ameacadas, identificando quem é o culpado
(Hameleers et al., 2021).

Além disso, no experimento, foram examinadas essas atitudes por meio de perguntas feitas
aos entrevistados sobre seu nivel de concordancia com as afirmacdes, como: “os deputados no
parlamento perdem rapidamente o contato com as pessoas comuns” e “os politicos ndo estao real-
mente interessados no que as pessoas pensam” (Hameleers et al.,, 2021). Os participantes deveriam
classificar seu grau de concordancia em uma escala de 1 a 7, na qual um niimero maior indicava um
maior nivel de concordancia (Hameleers et al., 2021).

De forma geral, as atitudes populistas se reproduzem a medida em que o individuo concorda
com a ideologia do candidato populista (Hameleers et al., 2021). Logo, as mensagens estimulantes
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a principios que permeiam o ambito dos desejos e sentimentos provenientes da dicotomia entre o
“nds versus eles”, sao mais aceitas pelos individuos e possuem mais ressonancia no eleitorado e na
vitoria possivel do populista (Hameleers et al., 2021).

Também ¢é apresentado que as diferencas entre contextos nacionais também influenciam na
forca com que o populismo produz efeito (Hameleers et al., 2021). Por exemplo, a crise financeira
no Sul da Europa produziu mais consequéncias as pessoas do que nos paises ocidentais do Norte
da Europa (Hameleers et al., 2021). Todavia, as atitudes populistas incidem ndao necessariamente nas
consequéncias da situagdo econdmica, mas sim na percepgao de como o pais esta se desenvolvendo
economicamente (Hameleers et al., 2021).

Os testes levaram em consideragdo o nivel escolar, a idade e o género dos colaboradores.
Foi possivel perceber que os efeitos do quadro anti-elite nas atitudes anti-elitismo possuem menos
forca para individuos com alta educacao formal em relagdo aos que possuem uma educagao formal
mais baixa (Hameleers et al., 2021). Tendo isso em vista, o resultado da pesquisa mostrou que as
pessoas que possuem menor escolaridade também sdo mais suscetiveis as mensagens populistas
e ao seu poder de persuasdo, enquanto os cidaddaos com nivel maior de escolaridade tendem a se
sentir pertencentes ao status quo (Hameleers et al., 2021).

Assim, os quadros de identidade populistas ativam atitudes populistas convergentes com a
mensagem, interferindo no antielitismo e na centralidade do povo (Hameleers et al., 2021). Referir-
-se a centralidade dessas pessoas pode fomentar as perspectivas anti-establishment, e dessa forma,
aumentar o cinismo politico e a desconfianca do povo em relagdo as préprias instituicbes e atores
politicos (Hameleers et al., 2021).

CONCLUSAO

Esse texto buscou sintetizar uma série de caracteristicas provenientes da performance popu-
lista, perpassando por pontos que servem de amparo académico para observar a complexidade e
peculiaridade do fendbmeno. Em especial, ¢ demonstrado que, no populismo, o enquadramento po-
litico € algo essencial, desse modo, a identidade social dos grupos é formada pelo conflito intrinseco
a suas naturezas pessoais e contraditorias (Aslanidis, 2018).

Dessa forma, pode-se entender que os grupos sociais nascem em oposi¢ao a outros grupos
sociais em um processo de antagonismo (Druckman, 1994). Esse fendmeno possui caracteristicas
que perpassam esferas individuais, grupais e — em um sentido maior- nacionais (Druckman, 1994). O
enquadramento populista, de certa forma, captura esse sentimento que é reforcado pela identidade
social que cada grupo desenvolve e, assim, na figura da lideranga populista é desenvolvido a figura
de um povo, de um grupo social, que compartilha dos mesmos valores (Aslanidis, 2018).

Entretanto, para que a mensagem do populista chegue aos seus receptores, é necessario
que os ultimos aceitem o discurso populista (Aslanidis, 2018). Toda essa relagdo perpassa o desen-
volvimento e fortalecimento do intragrupo em contrapartida ao grupo externo, ou seja, sao de-
senvolvidos pelos mesmos membros de um grupo os sentimentos de pertencimento e de lealdade
(Druckman, 1994).

O enquadramento populista ganha contorno e expressao politica quando tem a sua men-
sagem atrelada a dicotomia do nos versus eles, e, assim, cada vez mais as pessoas e as na¢des sao
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atraidas a essas ideias (Hameleers et al., 2021). Contudo, os motivos que levam a aceitagdo da men-
sagem sdo variados, pois partem de diferencas que sdo sociais, culturais, regionais, econémicas e
politicas (Hameleers et al., 2021).

Tudo depende da forma como a mensagem é sintetizada e transmitida pelos emissores, cap-
tando sentimentos e percep¢des que moldam e distinguem os grupos sociais presentes em diversas
nacdes. Esses fatores refletem no ambito da representacao politica e influencia os votos de uma elei-
cao (Hameleers et al.,, 2021). Dessa forma, pode-se observar como o enquadramento populista parte
de uma esfera individual, passa por uma esfera grupal e se consolida em uma esfera institucional.

Além disso, o enquadramento populista se aproveita justamente dos sentimentos de amea-
¢as que um grupo sente em relacdo aos demais grupos, mas tais sentimentos sdo amparados na
diversidade que existe entre esses mundos sociais (Mutz, 2018). Ademais, fatores econémicos, edu-
cacionais e regionais reforcam esse sentimento de ameaca de status quo, principalmente em grupos
que historicamente se constituiram como hegemonicos, reforcando, assim, o impacto da retorica
populista neles(Mutz, 2018).

Em sintese, o populismo opera por meio do enquadramento politico baseado no antagonis-
mo entre grupos sociais e na construcao de identidades coletivas. A partir de fatores individuais,
grupais e institucionais, o discurso populista se molda as percepgdes de ameaca, exclusdao ou perda
de status sentidas por determinados segmentos sociais. Ao explorar essas dinamicas, o populismo
nao apenas mobiliza emoc¢des e sentimentos de pertencimento, mas também influencia diretamen-
te a representacgao politica e capitaliza no processo eleitoral. Assim, compreender o populismo exige
uma analise que considere nao apenas o conteludo do discurso, mas também os contextos sociais e
estruturais que o tornam eficaz e atrativo.
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Apéndice
Imagem 1 - Mensagem factual, desprovida de ideais populista

{7) Conerol 1 factual story

Economy

Purchasing power will decline -
foundation FutureNow releases new report

000

According to a new report by Futureblow purchasing power will decling in the
coming years. A spokesperson for the independent foaundation that has been
monitoring economic developments for years comments on the report:

"W have (0 Fase awareness about what this prospect means, There wall be less
mahey bS ipbhd. ACon has 1o be tiken how 1o dddress this threat"”

Read more...

Fonte: Corbu et al. 2019, p. 259.
Imagem 2 - Mensagem com viés de antielitismo, mas sem apelo pro-povo.

(8) Conrol 2 anti-political elite

B L

Ezonamy

Purchasing power will decline = foundation
FutureNow blames politicians in new report

000

According to a now report by FutureNew purchasing power will docling in the
COMing years, A ipokeiperson fod the independent foundition that has been
menitaring eccnomes developments for years comments on the report:

“Whe have 1o raie awarencid about what this proapect meand for [oountry)
There will be less money to spend. It s obvious that politicians are to blame.
They have been oo thor-aighted, scil-scrving, and corrupt in recent years, They
dom't care about anyone but themsehees and are too detached. Action has to be
eaken now 1o sddress this threar™

Read more...
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Fonte: Corbu et al. 2019, p. 260.
Imagem 3 - Mensagem com Vviés pro-povo, mas sem apelo antielitista

(1) People<entristfempty populism

Ecanamy

Purchasing power of [nationals] will decline —
foundation FutureNow releases new report

000

According to a new report by Futureiow purchasing posser in [oounary] will
dechng i the coming yeare. A ipokaiporien for the ndopendont feundaticn that
has been monitering cconomic developments for years comments on the report:
"The commsn cizend A [couwntry] nesd 1o be made sware of the faet that they
will hawe less money to spend. So many pecple in [country] are working so kard
everyday to have a good e, There i3 something profoundly wrong when these
afferts do not pay off. Action bas 19 be taken ndw o addreid thil threat to the
wiell-boing of our poople.”™

Read mvere, ..,

Fonte: Corbu et al. 2019, p. 253

Imagem 4 - Mensagem com Vviés pro-povo e com apelo antielitista

(20 Anti-poditical clite populism

Economy

Purchasing power will decline for [nationals] -
foundation FutureNow blames politicians in

new report 00 ﬂ

According to a new report by Fufureiow punchasing power in jooundry] will
dechine in the coming years. A& spokesperson for the independent foundation that
hai bown manitoning ecanamic devwelepments fof years comiments on the ot

“Thie common citizens in [country] need to be made awane of the fact that they
willl harye bess money bo spend, S0 many people n [oosntry] are working so hard
everyday 1o hing o gocd lifte, There s something profoundly wiong whoen these
elfcits do not pay ol It clious that politiciand are 1o bladme, Thiy have Bien
too short-sighted, self-serving. and commupt in recent years. They don't care about
anyone but themeehves and are too detached from the people. Action has to be
taken row 1o address this throal to the well-being of our peaple,”

Read fivre...

Fonte: Corbu et al. 2019, p. 254
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